Malmö högskola har fått en professor i medie- och kommunikationsvetenskap. I sin installationsföreläsning talade Bo Reimer om medier, gemenskap och värdighet, om Malmö, Sverige och världen. Kultursidan publicerar ett utdrag.

”Vi andra får köpa tuschpennor”
Av

Bo Reimer

Vi kan bo i samma stad utan att dela något meningsfullt. Vi kan bo i olika världsdelar och känna djup gemenskap. Det som gör oss gemensamma är kommunikation. Vi lever i kommunikation, som den amerikanske filosofen John Dewey har uttryckt det.

Grupper har i alla tider hållits samman i kommunikation. Men kommunikation är inte bara mellanmänsklig. Den äger även rum med hjälp av medier. Det typiska för medier är att gemenskaper kan utvidgas; de är inte begränsade till en plats, till en fysisk närvaro. Med medier kan gemenskaper skapas mellan människor som aldrig träffats - och som kanske aldrig kommer att träffas. Den brittiske historikern Benedict Anderson har kallat det för uppkomsten av imaginära - föreställda - gemenskaper.

Nationen är en sådan föreställd gemenskap. Varför började man känna sig som svensk på 1800-talet? Man visste mer om andra. Man förstod att det fanns medborgare som kände och tänkte på liknande vis flera hundra mil bort. Hur visste man detta? Bland annat genom att läsa dagstidningar. "Medier gjorde Sverige svenskt", som etnologen Orvar Löfgren har uttryckt det.

Dagstidningarna var starten, men processen blev allt tydligare då radion började sända 1925. Då fick hela svenska folket möjlighet att lyssna på samma program. Man fick gemensamma samtalsämnen. Och i centrum stod redan från starten "det nationella". I den första sändningen någonsin, under invigningen på nyårsdagen 1925, stämde helt plötsligt, till allas förvåning, styrelseordföranden i Radiotjänst, Per Södermark, spontant upp i "Du gamla du fria"!

Hur faktisk var gemenskapen? Hur många delade den? I vilka situationer? Detta är svårt att bedöma. Människor levde i olika verkligheter, med olika dagliga erfarenheter som ständigt krockade. På lokalnivå fanns konkurrerande dagstidningar. Min morfar, Gustaf Hansson, var murare här i Malmö. I hans hem på Åhusgatan, där han bodde med min mormor Hertha och

fyra barn, läste man Arbetet. Verkligheten förtydligades, gjordes begriplig, med hjälp av den tidningen. I det hemmet kom inte Sydsvenskan in.

På riksnivå fanns inte denna konkurrens. Här kunde man medvetet arbeta med att kultivera svenska folket; med att bilda det. I Radiotjänsts ansökan om koncession 1924 står det: "Vår avsikt är att av rundradioverksamheten skapa en kulturell institution i folkbildningsarbetets och folkuppfostrans tjänst."

Men det var inte alla som delade den synen. 1928 genomfördes en enkät till radiolyssnarna. 150 000 personer svarade, och en sak var de ganska eniga om: Mer dragspel!

Och utbudet ändrades. Detta kanske var en första lärdom för medieproducenter: Man kan inte tvingas att lyssna. Lyssnare stänger av om tilltalet är fel. Man måste tala med oss lyssnare. Inte till.

Vi lever i ett hårt klimat, med arbetslöshet och ojämlikhet. Allt fler känner sig utanför det gemensamma samtalet. Allt fler människor kan inte - vill inte - orkar inte - delta. I detta klimat var Arbetet många malmöbors röst och forum. Den är nu borta. Nu existerar bara det som står i

Sydsvenskan. "Vi andra får köpa tuschpennor", som Arbetetjournalisten Fredrik Gertten uttryckte det i sin sista krönika. Det är bara gatan som återstår.

Arbetets nedläggning är besvärlig ur en opinionsbildningssynpunkt. Men det är kanske ändå inte det värsta. För många var Arbetet en viktig del av vardagslivet. Det var med Arbetet som de vardagliga rutinerna byggdes upp. Den hade ett tilltal som passade. Den var en naturlig - för många omistlig - del av vardagen.

Det ligger en lång process bakom detta. För en lokaltidning handlar det om att skapa förtroende, om att vara trovärdig. Eller uttryckt på lite annat sätt: Människor gav Arbetet förtroendet att bli en del av vardagen; de släppte in tidningen i sitt innersta. Ett sådant förtroende bryter man inte. Det är skamligt.

Men Gertten har faktiskt fel i att endast tuschpennorna återstår. Det finns fler offentligheter idag. Ett aktuellt exempel är Reclaim the Streets-rörelsen. De har sin egen hemsida. Och de gör sig synliga i den nya lokala nättidningen 24timmar. Det finns alltså nya kanaler. Nya digitala  medier. Här finns en potential. Här finns möjligheter för interaktivitet; möjligheter för globala emenskaper. Och möjligheter för nya sätt att gripa in i den lokala, fysiska vardagen. 

En möjlighet måste emellertid förverkligas. Det sker inte automatiskt. Det återstår för de nya digitala medierna att hitta sitt tilltal; att visa sig värdiga människors förtroende.

